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Part one
背景洞察
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在疫情防控下

有硬性需求

一、选择口罩作为对象的原因

在布置作业前

组内的半数成员就产

生了想买中传口罩的

想法，推己及人：

好看！！！ 价格中等，

口罩单价也还

算可以接受
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二、产品分析

性质：根据“中传口罩”进行拆解

“中传”：最大特点和优势所在！

◆ CUC、中国传媒大学标志→学校归属感、

对CUC心向往之

“口罩”：

◆实用性（功能）

 疫情形势下的防护

 冬季御寒

优势

劣势

◆ 美观性

 多彩颜色、美丽外观

◆ 价格贵

正常一次性口罩的单价为0.2元左右（以淘宝销量前三的平均

值为准），销量第一在双十一期间促销的单价甚至能达到

0.15元，而CUC口罩单价为0.9元，是普通口罩的4~6倍。

（淘宝搜索“一次性口罩”销量榜前四的价格）
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三、投放借鉴
由于关于口罩的广告不太多，所以我们参考了

同平台/其他平台对于类似信息流广告的投放：

微信：

全幅系列，均为视频，无文案有评论；均有代言人出现，目的为品牌推广
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5 微信：

常规多图形式，图片，有文案无评论，由呈现页
面转向推广落地页和商品详情页；目的为促销，
和我们的目的契合！



5 微信：

卡片形式，图片，文案位于卡片中图片下，由呈现页
面转向推广落地页和商品详情页；目的为转化下载，
若改为跳转至落地推广页或商品详情页应该也可以实
现促销
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4 QQ：

外观类似微信的卡片形式，目

的为促销；点击后跳转至微信

小程序，分析可能与支付方式

有关（QQ钱包vs微信支付）

点击后直接出现QQ落地页，
目的为转化下载。
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微博：

点击后跳转至微博落地页，可
以直接进行在线试玩，目的为
转化

&

注：右一右二为同一个页面，
因为画面太长所以进行了前后
的分别截图
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微博：

点击后跳转至微博落地页（该

页面非常复杂），但是点击各

个系列仍可查看商品直接购买，

从呈现页面也可看出主要目的

为促销

Click ！
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今日头条：（一个令人刷广告刷到头秃也刷不到的软件）

今日头条绝大多数的广告都是

类似营销号的个人账号在发布，

很少看到有官方投放的广告

点击后跳转到京东APP的落地

页，目的为促销
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微信朋友圈广告呈现时

主要分为常规、卡片和全幅

三种形式，不过其中常规

（单、多图）或卡片形式较

为契合我们产品促销的广告

目的，全幅形式更偏向于品

牌推广，所以可以考虑采用

上述两种形式。

        同时朋友圈广告还有评

论功能，互动性强，可以增

加广告吸引度，可以参考。

投放借鉴总结

刷到的产品促销类广告

跳转后几乎都有落地页，接

着从落地页跳转至具体的商

城或是直接在落地页提供购

买服务。        

        落地页特点：

放大广告最突出的吸引

点！！！

感性诉求or理性诉求？

注：需与商品详情页有所区

分
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Part two
营销拆解

T . C O M



产品
属性

产品
利润

产品
销量

产品
购买

口罩，由于近些年疫情防控的常态化，已

经成为了人们不可或缺的用品之一，其产

品商业属性上类似低成本快消日用品，人

均日消耗量约为1~3只。

高校文创产品，其商业变现模式更多是瞄

准了高校文化标签之于产品的价值赋能增

值，以校园归属感拉拢与学校相关的受众

群体。

相当可观，按照我国对于医用口罩严格的

出厂价格（0.09元/件）以及定制加工折合

成本约为0.15-0.20元左右，中传创品单只

0.9元的价格有高达80%左右的毛利率。

中传创品的口罩的销量相对于同店其他产品而言

最为突出，并且每月月销量维持增长和稳定状

态，是中传创品的明星产品。

在我们对于身边同学及老师的调查访谈中，中国

传媒大学相关的师生对于中传创品中所售卖的口

罩系列知晓率相当高，部分师生也有一定的购买

意愿，其中重要原因是中传创品的口罩在每年中

国传媒大学开学典礼之际，会分发至各个新生班

级供新生于开学典礼时佩戴。

从客户新旧成分来分析，购买中传创品

口罩的客户分为，新客（每年中国传媒

大学本科、研究生新生）、老客（中国

传媒大学中高年级学生、老师、教职工

等），同时也存在老客带新客的购买情

况存在。

产品售卖现状及生命周期分析
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其他因素：针对中国传媒大学校内师生，由于中传

创品的线下实体店位于校内，客户购买的便捷性也对口

罩的销量起到一定影响。

综上所述，中传创品的口罩系列从产品的生命周期而言

已经进入了成熟期，此时广告投放的目标除了拉新之

外，促活和留存也成为需要被重点关注的目标，广告投

放预算也需要按照周期变化相应的调整。

产品售卖现状及生命周期分析



01

01

02
03

02

产品现存问题：

尽管中传创品的口罩系列在其店内销售情况的纵向比较下已经十分优异，但放

眼口罩市场横向比较而言，依旧有很大的改善空间。

首先，除开中传创品口罩，校内师生对于日常口罩的购买使用渠道主要为：网

购、中蓝超市、星光超市等便利商店购买。中传创品口罩系列在低强度产品广

告的背景下，其相较而言更为高昂的价格，很难使其处于非特定时间（新生开

学、返校宣讲之际等）时在主要购买人群心目中有着较高的同类产品购买比

重，常态销售量与营销量并不算好。

投放改善目标：

1.希望对于中传创品口罩的广告投放，给其带来更多的意向用户。

2.希望（无论是处于纪念性还是实用性）已经购买过和已经使用过中传创品口

罩的老客户，通过二次营销最终转化为本产品的实际购买客户。

3.希望通过广告投放清理该口罩系列仓库旧品累计库存，从而促进中传创品对

于新款口罩系列的制作落地。

广 告 投 放 改 善 目 标

17
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Part three
投放策略

1 P P T . C O M



目 标 受 众

1.中传在校生及毕业校友

3.中传其他工作人员

2. 中传教职工

4.想考中传的高中生

5.中传明星/网红学生的粉丝

年龄：14－55周岁
学历：博士，硕士，本科，专科，高中
联网方式：Wifi,5G,4G

19



1 P P T . C O M

投 放 策 略

对于第一类目标受众，我们考虑到中传教职工也可能居住在

朝阳区的其他区域，以及距离中传较近房价较低的通州区。所

以我们最终划定中国传媒大学附近2公里，以及朝阳区，通州

区为投放区域。

对于第二类目标受众，因海淀区高中较为集中，故选定海淀

区为投放区域。

对于第三类目标受众，因中传明星/网红粉丝分布较为分散，

分布在全国各地，故没有明确目标投放区域。

北京市海淀区，朝阳区，通州区，以及中国传媒大学附近2公里。 20
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Part four
创意

T . C O M
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1 2 3

 【小小日记】周五 天气晴 | 今天

又见到口罩君啦！(^v^)3

 中传口罩祝福您——"罩"日上岸""

罩"日脱单""罩"日暴富！！

 这个冬天 请"罩"顾好自己(^3^)

 没想到戴中传口罩拍照也能这么

出片(^3^)

 中传口罩好显白啊！狠狠爱住

了！！

 口罩也可以很好看呀！潮牌口罩

上脸真的太好看了！

方案一：口罩与小人 方案二：“罩日”系列 方案三：种草姬



1

2

校园元素

独特视角

方案一：口罩与小人
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方案一：口罩与小人
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1 2 3

 【小小日记】周五 天气晴 | 今天

又见到口罩君啦！(^v^)3

 中传口罩祝福您——"罩"日上岸""

罩"日脱单""罩"日暴富！！

 这个冬天 请"罩"顾好自己(^3^)

 没想到戴中传口罩拍照也能这么

出片(^3^)

 中传口罩好显白啊！狠狠爱住

了！！

 口罩也可以很好看呀！潮牌口罩

上脸真的太好看了！

方案一：口罩与小人 方案二：“罩日”系列 方案三：种草姬



1

2

谐音祝福

跳脱色彩

方案二：“罩日”系列
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方案二：”罩日“系列
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1 2 3

 【小小日记】周五 天气晴 | 今天

又见到口罩君啦！(^v^)3

 中传口罩祝福您——"罩"日上岸""

罩"日脱单""罩"日暴富！！

 这个冬天 请"罩"顾好自己(^3^)

 没想到戴中传口罩拍照也能这么

出片(^3^)

 中传口罩好显白啊！狠狠爱住

了！！

 口罩也可以很好看呀！潮牌口罩

上脸真的太好看了！

方案一：口罩与小人 方案二：“罩日”系列 方案三：种草姬



1

2

使用者角度

原生朋友圈

方案三：种草姬

29



30

方案三：种草姬
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1 2 3

 【小小日记】周五 天气晴 | 今天

又见到口罩君啦！(^v^)3

 中传口罩祝福您——"罩"日上岸""

罩"日脱单""罩"日暴富！！

 这个冬天 请"罩"顾好自己(^3^)

 没想到戴中传口罩拍照也能这么

出片(^3^)

 中传口罩好显白啊！狠狠爱住

了！！

 口罩也可以很好看呀！潮牌口罩

上脸真的太好看了！

方案一：口罩与小人 方案二：“罩日”系列 方案三：种草姬
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Part five
项目执行

1 P P T . C O M



目 标 受 众

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

初 投 放 过 程

11月2日16点30分

【种草机】+【小人国】广告投放

11月2日22点00分

【种草机】+【小人国】曝光总量达到22万。其中【种草机】曝光20万，【小人国】曝光2万



1

2

由于素材送审原因，我们首先投放了三组素材中教先投放的主题

为【种草机】系列＋【小人国】系列

其中包括口罩他拍组合＋口罩自拍组合

预览图1

预览图

初 投 放 过 程 【 具 体 】
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1

2

由于素材送审原因，我们首先投放了三组素材中教先投放的主题

为【种草机】系列＋【小人国】系列

其中包括口罩他拍组合＋口罩自拍组合

初 投 放 过 程 【 具 体 】

预览图
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通过计算，我们ocpm应

该 定为五块多一点点。

但为了度过冷启动时

期，我们将ocpm直接提

升至200.
由于我们主要的目标用户为对中国传媒大学

感兴趣的大学生or高中生or任课教师辅导

员。因此我们的投放时间定为八点到22点，

定向选择的地理位置为北京市的某些区。

初 投 放 过 程 【 数 据 】

计算过程

我们广告版位选择的是朋友圈。由于

中传文创ip的特殊性，我们希望在朋

友圈刷到朋友圈广告，并希望对中传

感兴趣的潜在用户对广告进行点赞or

评论等互动行为
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目 标 受 众

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

初投放过程【结果分析】

分析：

1开始投放时，我们选择了较高的ocpm数值，未选择计算出的理论盈利的

ocpm数值。因此易在竞价广告中胜出（冷启动期直接pass）

2受众更喜欢【种草机】系列广告。广告浏览量是【小人国】的十倍，点击

率为1.6%，是【小人国】的2倍。



目 标 受 众

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

Synergistically utilize technically 

sound portals with frictionless 

chainsSynergistically，

Synergistically utilize

中期投放过程【展示】

11月3日12时-16时表现：

【小人国】【种草机】广告曝光量＋点击量急速下降。点击率保持平稳。



1

2

中期投放过程【具体＋分析】

11月3日凌晨0点

发现：我们其中一个组员在自己的朋友圈刷到【种草机】广告

（也就是我们数据比较好的广告）

操作：由于数据较为客观，以及成员以及刷到投放的广告。因

此，我们认为冷启动已经度过，我们将两个广告的ocpm均调整至

5.2（我们计算的可盈利ocpm）

11月3日中午12点

距离投放已经过去20小时，在查看浏览人群的过程中，我们发现

浏览人群从我们设定的北京的某些特定区域———变成全国所有

地区。

通过求助老师，我们了解到，投放初期系统自动会突破地理定

向，因而系统直接拓宽地理定向，将广告投放至全国。

11月3日中午12点 投放过去20小时

效果：在调整ocpm200-5后，曝光量，点击率急剧下降。

操作：我们将地理定向设置为【不可突破】

将ocpm重新设置为200

突破了地理定向
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后期投放过程【分析】

突破了地理定向
11月4日凌晨0点----今时分析：

曝光量下降：由于我们曾经进行过将ocpm调到极低值后，再提升ocpm。机器认为我们对ocpm=200的情况

感到不满。

点击率上升：由于在全国范围内的曝光情况下，北京市地区投放的点击率远高于其他地区。开启不可突破的地

理定向后，系统给我们推送的少量流量大多属于北京市，因而点击率上升。

花费升高：系统对更加精确的定向服务会收取更多的广告费用
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开始投放

9小时到达流量顶峰

共22w浏览

点点点点点点 1.3%

ocpm：200元/单

地理定向：北京市某些区（可突破）

年龄定向：无

学历定向：高中大专本科研究生博士

ocpm：5.2元/单

地理定向：不变

年龄定向：不变

学历定向：不变

总 投 放 过 程

投放中期

9小时-20小时流量下

降

至2w浏览

1 3

ocpm：200元/单

地理定向：北京市某些区（不可突破）

年龄定向：不变

学历定向：不变

投放后期

20小时-----流量缓缓

上升

点击率迅速上升

花费上升

41
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Part six
数据反馈总结

1 P P T . C O M



投放三条广告总体数据比较

种草机2+3 小人国1 海报2

1三组素材均成功投放。

种草机系列曝光量，点击率均高于其他两组，其次为【小人国】系列

而【海报】组体现出0曝光的情况

思考：1种草机系列广告

43



投放三条广告数据比较

44



有 意 思 的 问 题

男性受众比例大大升高
？？？？？？？？？？？
更多年轻人点击

开启地域定向不可突破后

45



THANK YOU

C O M
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